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Le webmagazine
NiceFuture.com compare, dans
son dernier classement que
Bilan vous livre en exclusivité,
les qualités environnementales
| et sociales de cing grands
| distributeurs en Suisse. Coop

et Migros se retrouvent en téte,
‘ Denner en queue.

prés les compagnies
pétroliéres, les festivals,
le marché des véte-

ments et les magasins de
meubles, NiceFuture passe cinq
grands distributeurs actifs en
Suisse au tamis de ses exigences
sociales et écologiques. Coop et
Migros, qui s'épient comme des
félins en chasse, décrochent res-
pectivement la médaille d'or et
d'argent, tandis que Denner, a
peine moins bon que Carrefour,
racle le sol du classement (voir
linfographie). Agissant a la fois
comme source d'information et
comme groupe de pression sur
le web, l'organisation lausannoi-
se NiceFuture, unique en Suisse,
a retenu comme critéres d'éva-
luation les produits (alimen-
taires ou non) vendus par ces
distributeurs, les conditions de
travail du personnel, le transport
des marchandises, ainsi que le
déplacement des clients.

Coop demeure leader en Suisse
pour les produits bio avec une part
de marché de 50% et un assorti-
ment de douze types de produits
Max Havelaar. Le distributeur ba-
lois offre a ses collaborateurs une
convention collective de travail gé-
néreuse, de bonnes prestations so-
ciales et d'intéressantes possibili-

l Par Philippe Le Bé
|

NiceFuture tresse des lauriers
ecologiques a Coop

Barbara Steudler et Vincent Girardin, les cofondateurs de NiceFuture,
s'adressent & la fois aux consommateurs et aux producteurs-distributeurs.

tés de formation. Trés transparent
dans ses informations, il utilise le
train pour le transport d'une
grande partie de ses marchan-
dises. Migros, qui fait aussi bien
que Coop dans de nombreux
domaines, est légérement moins

bien coté que son rival, en raison
du nombre important de ses
centres commerciaux en dehors
des localités. Lanterne rouge du
classement, Denner ne publie sur
son site internet que quelques
rares informations concernant

son engagement social et écolo-
gique. La chaine de distribution
ne vend quun type de produit
Max Havelaar (le café) et ne pro-
pose que quelques articles bio.
Quant a ses employés, dépourvus
de convention collective, ils ont
des conditions de travail en des-
sous de la moyenne des entre-
prises du méme secteur, notam-
ment les satellites Denner, indé-
pendants de la maison mére.

Sortir de I'écologie
régionaliste

Lancés en 2004, ces classements
«consonaction» sont placés sous
la direction d'Yvan Maillard, ana-
lyste social et environnemental
d'entreprises. Ils vont se multi-
plier. Tous les secteurs d'activité
seront progressivement traités,
dont les banques au premier se-
mestre 2006. Barbara Steudler
(32 ans) et Vincent Girardin
(36 ans), cofondateurs de Nice-
Future, s'adressent  la fois aux
consommateurs et aux produc-
teurs-distributeurs. Les premiers
sont invités a devenir plus res-
ponsables dans leurs achats. Les
seconds a prendre au sérieux les
questions sociales et environne-
mentales. Les couleurs vives et
latmosphere conviviale du bu-
reau de lorganisation, sur les

LE CLASSEMENT «CONSOM'ACTION» DES GRANDS DISTRIBUTEURS
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hauts de Lausanne, donnent le
ton. Ici, la conscience écologique
marie sérénité et compétences
professionnelles. «En créant ce
site, nous avons voulu sortir de
I¢cologie régionaliste et nous dé-
marquer complétement du coté
militant et gentillet de certaines
ONG», reléeve Barbara Steudler.
Cest pourquoi le média électro-
nique se termine par .com et non
par .org. Les responsables de Ni-
ceFuture sont conscients que le
discours des écologistes ne parle
pas a une majorité de gens. Et
quil est par ailleurs vain de cher-
cher a convaincre ceux qui sont
déja convaincus! C'est pourquoi
ils s'adressent principalement
aux cadres, dirigeants et mem-
bres des professions libérales, de
25 45 ans. «Ce sont eux qui, les
premiers, ont les moyens finan-
ciers de s'acheter des produits

bio, souvent plus chers que les
marchandises classiques.»

Sur le chemin
de la rentabilité

Bénéficiant tous les deux d'une
formation et d'une expérience en
marketing et en publicité, Bar-
bara Steudler et Vincent Girardin
gerent également Bleu-Vert Com-
munication. Cette agence de
marketing et de communication,
qui emploie une demi-douzaine
de collaborateurs, s'adresse a des
PME ainsi qua des multinatio-
nales. Aux yeux des fondateurs,
toute entreprise est fortement
impliquée dans la construction
du monde de demain. Dans cette
perspective, lagence soutient en
grande partie NiceFuture, dont le
budget annuel atteint quelque
500 000 francs. Labonnement

aux éditions publiées sur linter-
net, renouvelées tous les deux &
trois mois, est gratuit. Le site n'est
donc pas rentable. Lalimenter
par de la publicité de marques
ou d'entreprises, qui risqueraient
d'étre descendues en flammes
dans un prochain classement,
pose probléme. Les responsables
ont ainsi choisi une autre voie: le
sponsoring. Une seule société, au
profil idoine, devrait étre désor-
mais associée 4 chaque édition
thématique du webmagazine. De
délicates négociations sont en
cours. «Nous allons aussi déve-
lopper des services payants desti-
nés a des entreprises qui souhai-
tent faire connaitre leurs produits
écologiques a un plus large pu-
blic», ajoute Barbara Steudler,
plus pragmatique que jamais
Résolument enracinés dans le
monde de I'économie, les anima-

teurs de NiceFuture préferent les
petits pas aux grandes déclara-
tions fracassantes et moralisan-
tes. Ainsi, dans leur classement
des compagnies pétroliéres en
Suisse, ils constatent que le
mieux serait de renoncer au pé-
trole. «Mais dans lattente d'alter-
natives accessibles au grand pu-
blic, de nombreux automabilistes
souhaitent réduire I'impact social
et environnemental de Tessence
quils achétent» Plutot que de
condamner sans appel ceux pour
qui la sauvegarde de la planéte
demeure la cinquiéme roue du
tricycle, ils préferent éveiller leurs
consciences et susciter I'envie de
changer leurs comportements.
«Si tu cueilles une fleur, tu dé-
ranges une étoile», dit le prover-
be. A contrario, planter un arbre,
méme un seul, Cest guérir cette
méme étoile. @

BILAN no 195 - 14 décembre 2005




